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综合性、设计性实验项目审定表
所属课程名称：＿电子商务概论        
实验项目负责人：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿（签名）
所在学院：       物理与电子信息工程学院        
依托实验室：     计算机技术实验室             
填表日期：＿＿2013＿年＿6＿月＿＿22＿日
	实验项目编号
	实验项目名称
	项目性质

	102154900601
	电子商务网站策划实践
	综合性

	102154900602
	电子商务营销方案策划
	综合性

	评

审

意

见
	实验室主任或课程负责人意见（请说明该实验项目是否可以认定为综合性、设计性实验项目，是否同意见开设）
签名：
年　　月　　日

	
	学院评审意见
签名：                 （盖章）
年　　月　　日

	实验项目名称
	电子商务网站策划实践
	项目性质
	综合性■  设计性□

	实验类别
	基础□　专业基础□　专业■
	所属课程性质
	必修  ■选修□
	实验学时
	4

	项目简介在实验教学大纲中的页码
	1
	开设时间
	2013-4-24

	项目负责人
	张长胜
	职称
	讲师
	联系电话
	13758485990

	项
目
参加人员
	姓  名
	出生年月
	职  称
	分    工
	签    名

	
	张长胜
	1978.10
	讲师
	实验设计并具体指导
	

	
	梅海
	1978.11
	讲师
	实验设计并具体指导
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	项
目
实
施
情
况
及
效
果
	1、项目开设面向对象、人数及分组情况
   11信管 46人  每3人一组

2、实验目的和要求
《电子商务概论》是一门综合性课程。属于管理学和计算机科学交叉的学科，是计算机科学与技术和信息管理专业的专业选修课。通过本课程的学习使学生了解和掌握电子商务基本理论知识与国内外电子商务现状与发展方向。同时电子商务概论系统又是一门实践性很强的课程，因此在内容安排上要注重理论和实际的结合。在教学中尽可能引进和案例要求学生在学习过程中积极参与案例讨论以提高对实际问题的分析能力。
本节实验要求学生通过实际策划，提高对电子商务相关概念和理论的认识和实际操作水平，同时加深对理论课程所学习的知识的理解和综合应用，为将来实际工作中能迅速理解和接受并熟练运用电子商务知识打下坚实的基础。
3、实验内容和涉及知识点
实验内容：

   1.设计一个电子商务网站的策划

  2.赢利点分析

  3.项目特色介绍

  4.市场分析与前景预测

  5.营销方案设计

  6.经营计划

  7.投资估算和财务预算

  8.风险因素分析

涉及的知识点：

 电子商务基本知识、项目策划、会计知识、市场营销、投资规划、风险控制等。


	
	4、实验条件和设施
  计算机一台，办公自动化软件，网络畅通。 

5、实验指导方式、教学方法和手段
 当面指导，学生通过分析网络案例与本案结合，设计出一套完整的方案。
6、实验结果评价办法
根据学生的策划的可行性、可实现性、工作量、排版格式正确性等综合评价。
7、取得的实验效果及成果(与传统实验相比该项目其特色和先进性体现在哪些方面,以及培养了学生哪些能力和素养)

  本实验通过教师自行设计，汇集了电子商务营销的若干知识，并整合全部前期实验进行综合演练，是一个提高学生对电子商务概论综合掌握的综合性实验。


	其
他
情
况
说
明
	


	实验项目名称
	电子商务营销方案策划
	项目性质
	综合性■  设计性□

	实验类别
	基础□　专业基础□　专业■
	所属课程性质
	必修  ■选修□
	实验学时
	4

	项目简介在实验教学大纲中的页码
	1
	开设时间
	2013-4-24

	项目负责人
	张长胜
	职称
	讲师
	联系电话
	13758485990

	项
目
参加人员
	姓  名
	出生年月
	职  称
	分    工
	签    名

	
	张长胜
	1978.10
	讲师
	所有工作
	

	
	梅海
	1978.11
	讲师
	实验设计并具体指导
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	项
目
实
施
情
况
及
效
果
	1、项目开设面向对象、人数及分组情况
   11信管 46人  每3人一组

2、实验目的和要求
《电子商务概论》是一门综合性课程。属于管理学和计算机科学交叉的学科，是计算机科学与技术和信息管理专业的专业选修课。通过本课程的学习使学生了解和掌握电子商务基本理论知识与国内外电子商务现状与发展方向。同时电子商务概论系统又是一门实践性很强的课程，因此在内容安排上要注重理论和实际的结合。在教学中尽可能引进和案例要求学生在学习过程中积极参与案例讨论以提高对实际问题的分析能力。
本节实验要求学生通过实际策划，尤其是完善和设计电子商务的营销方案，并并设计合理可行的操作流程与步骤，并能够评价营销方案的好坏。

3、实验内容和涉及知识点
实验内容：

1． 针对前期设计的电子商务项目，策划营销方案策划

2． 策划网站推广计划

3． 对推广效果如何评估

涉及的知识点：

 电子商务基本知识、项目策划、市场营销、市场分析、效果评价等。


	
	4、实验条件和设施
  计算机一台，办公自动化软件，网络畅通。 

5、实验指导方式、教学方法和手段
   当面指导，学生通过分析网络案例与本案结合，设计出一套完整的方案。
6、实验结果评价办法
   根据学生的策划的可行性、可实现性、工作量、排版格式正确性等综合评价。
7、取得的实验效果及成果(与传统实验相比该项目其特色和先进性体现在哪些方面,以及培养了学生哪些能力和素养)

 本实验通过教师自行设计，汇集了电子商务营销的若干知识，并整合全部前期实验进行综合演练，是一个提高学生对电子商务概论综合掌握的综合性实验。


	其
他
情
况
说
明
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